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Allama Iqbal Open University AIOU AD/BA 
Solved Assignment NO 2 Autumn 2025 

Code 461 Advertising 

 

 

 

 

 ورک آرٹ سلوگن، مارک، ٹریڈ عناصر مختلف کے سازی اشتہار :1 نمبر سوال

 کریں۔ بیان

 برانڈ یا خدمت مصنوعات، کسی جو ہے عمل منظم اور تخلیقی ایک سازی اشتہار

 کئی لیے کے ہونے مؤثر کے اشتہار ایک ہے۔ ہوتا استعمال لیے کے تشہیر کی

 صارف بلکہ بنائیں پرکشش صرف نہ اسے جو ہے ہوتی ضرورت کی عناصر

 مارک، ٹریڈ میں عناصر بنیادی کے اشتہار بنائیں۔ بھی جگہ مستقل میں ذہن کے

 یادگار مؤثر، کو پیغام کے اشتہار عناصر یہ ہیں۔ شامل ورک آرٹ اور سلوگن،

 ہے رکھتا اہمیت جگہ اپنی عنصر ہر ہیں۔ ہوتے مددگار میں بنانے پرکشش اور

 ہے۔ کرتا ادا کردار میں کامیابی کی اشتہار پر طور مجموعی اور



ww
w.
stu

dy
vil
las
.co

m

 

 (Trademark) مارک ٹریڈ ۔1

 ایسا ایک یہ ہے۔ ہوتا شناخت منفرد کی مصنوعات یا برانڈ کسی مارک ٹریڈ

 مارک ٹریڈ ہے۔ کرتا پیدا پہچان فوری میں ذہن کے صارف جو ہے نشان علامتی

 بھی تحفظ قانونی بلکہ ہے کرتا ممتاز سے برانڈز دوسرے کو برانڈ صرف نہ

 قانونی غیر کا علامت یا لوگو نام، کے برانڈ اس اور کوئی تاکہ ہے کرتا فراہم

 سکے۔ کر نہ استعمال

خصوصیات:​●
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اہمیت:​●









مثالیں:​●

 (Nik

e Swoh)osسیب کا یپل

ولااانن� 

 

 میں ذہن کے صارف اور ہے ہوتا استعمال پر طور بصری میں اشتہار مارک ٹریڈ

 اور یادگاریت کی اشتہار عنصر یہ ہے۔ کرتا قائم تعلق مستقل ساتھ کے برانڈ

 ہے۔ کرتا ادا کردار بنیادی میں شناخت

 (Slogan) سلوگن ۔2
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 مرکزی کا مصنوعات یا برانڈ جو ہے فقرہ یا جملہ مختصر وہ کا اشتہار سلوگن

 پہچان کی برانڈ میں ذہن کے صارف سلوگن ۔ہے کرتا پیش میں انداز واضح پیغام

 دیتا مدد میں رکھنے یاد اسے اور ہے کرتا محفوظ سے مضبوطی کو فوائد اور

 ہے۔

خصوصیات:​●











اہمیت:​●
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مثالیں:​●

Just Do I (Nike

Open Happines (Coca-Cola

Think Differen (Apple



 اہم اثر نفسیاتی اور جذباتی ریتم، انتخاب، کا لفظوں میں تخلیق مؤثر کی سلوگن

 پر طور فوری کو برانڈ میں ذہن کے صارف سلوگن کامیاب ایک ہے۔ ہوتا

 ہے۔ کرتا پیدا صلاحیت کی رکھنے یاد اور پہچاننے

 (Artwork) ورک آرٹ ۔3

 اور فونٹ رنگ، گرافکس، تصاویر، جو ہے حصہ بصری کا اشتہار ورک آرٹ

 کشش کی اشتہار ورک آرٹ ہے۔ کھینچتا توجہ کی صارف ذریعے کے آؤٹ لے

 یادگار مؤثر، زیادہ کو پیغام عنصر یہ ہے۔ کرتا ادا کردار بنیادی میں مؤثریت اور

 ہے۔ بناتا پرکشش لیے کے صارف اور
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خصوصیات:​●











اہمیت:​●









مثالیں:​●
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​رسانی پیغام ذریعے کے تصاویر اور گرافک میں مہمات فلاحی • 

 

:کردار: مجموعی کا عناصر میں سازی اشتہار

 استعمال میں انداز مربوط باہم ورک آرٹ اور سلوگن مارک، ٹریڈ میں اشتہار

:تاکہ: ہیں ہوتے

​ہو۔ مضبوط پہچان اور شناخت کی برانڈ​●

 

​ہو۔ حاصل فوراً دلچسپی اور توجہ کی صارف​●

 

​جائے۔ پہنچایا میں انداز ترغیبی اور یادگار مؤثر، پیغام​●

 

 پیدا وفاداری اور اعتماد میں صارف میں بارے کے مصنوعات اور برانڈ​●

​ہو۔
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:تفصیل: مزید

 میں مارکیٹ اور ہے کرتا فراہم شناخت فوری میں ذہن کے صارف مارک ٹریڈ

 میں بڑھانے اعتماد اور وفاداری کی صارف اثر کا اس ہے۔ کرتا ممتاز کو برانڈ

 رہا رکھ تعلق ساتھ کے برانڈ اصل وہ کہ ہے جانتا صارف کیونکہ ہے، آتا نظر

 ہے۔ رکھتا یقین کا معیار اور ہے

 برانڈ میں ذہن کے صارف یہ ہے۔ کرتا اضافہ میں یادگاریت کی اشتہار سلوگن

 سلوگن ہے۔ کرتا محفوظ میں انداز مؤثر اور مختصر کو پیغام اور فوائد کے

 دیتا ترغیب کی کرنے عمل کو صارف کر ڈال اثر نفسیاتی اور ترغیبی جذباتی،

 انتخاب۔ کا سروس کسی یا ہو خریداری وہ چاہے ہے،

 گرافکس رنگ، تصاویر، ہے۔ دیتا تقویت کو پہلو بصری کے اشتہار ورک آرٹ

 سمجھنے کو پیغام کے اشتہار اور ہیں کھینچتے توجہ کی صارف آؤٹ لے اور

 بلکہ نہیں معلوماتی صرف کو اشتہار ورک آرٹ ہیں۔ کرتے پیدا آسانی میں

 ہے۔ بناتا بھی یادگار اور جذباتی

:آہنگی: ہم کی عناصر ان میں سازی اشتہار
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 انداز تخلیقی اور آہنگ ہم عناصر تینوں یہ میں جس ہے ہوتا وہ اشتہار کامیاب

:میں: اشتہار مکمل ایک ہوں۔ استعمال میں

​کرے، قائم شناخت کی برانڈ میں ذہن کے صارف مارک ٹریڈ​●

 

​پہنچائے، میں انداز یادگار اور مؤثر پیغام کا برانڈ سلوگن​●

 

 واضح پر طور بصری کو پیغام اور کھینچے توجہ کی صارف ورک آرٹ​●

​کرے۔

 

 کے اس بلکہ ہے کرتا حاصل معلومات سے اشتہار صرف نہ صارف طرح اس

 برانڈ یا خریداری اور ہے ہوتی پیدا دلچسپی ہے، ہوتا قائم تعلق مثبت کا برانڈ ساتھ

 ہے۔ ہوتی پیدا ترغیب کی اپنانے کو

:نتیجہ:
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 ایک ورک آرٹ اور سلوگن، مارک، ٹریڈ یعنی عناصر بنیادی کے سازی اشتہار

 پرکشش لیے کے صارف اور یادگار مؤثر، کو اشتہار کر مل ساتھ کے دوسرے

 ذہن کے صارف سلوگن ہے، کرتا فراہم شناخت کی برانڈ مارک ٹریڈ ہیں۔ بناتے

 اثر اور کشش بصری کی اشتہار ورک آرٹ اور ہے، کرتا محفوظ کو پیغام میں

 میں انداز مؤثر اور آہنگ ہم تخلیقی، جو ہے وہ اشتہار کامیاب ایک ہے۔ بڑھاتا کو

 ہو، پیدا دلچسپی کرے، حاصل معلومات صارف تاکہ کرے استعمال عناصر یہ

 ہو۔ راغب طرف کی اقدام عملی اور
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 حکمت اور مقاصد کے مہم ترغیبی ہے؟ مراد کیا سے ترغیب :2 نمبر سوال

 کریں۔ بیان عملی

 کو گروہ یا فرد کسی میں جس ہے عمل وہ مراد سے (Persuasion) ترغیب

 انسانی یہ جائے۔ کیا راغب طرف کی عمل یا فیصلے، رویّے، مخصوص کسی

 مطلوبہ کسی اسے کر ڈال اثر پر تعلقات سماجی اور سوچ، عقلی جذبات، رویّے،

 اور پروموشن مارکیٹنگ، اشتہارات، ہے۔ کرتا مائل طرف کی حصول کے مقصد

 مقصد کا اس ہے۔ کرتی ادا کردار بنیادی ترغیب میں مہمات کی آگاہی عوامی

 ترجیحات دلچسپی، کی سامعین یا صارف بلکہ نہیں کرنا فراہم معلومات صرف

 (Persuasive Campaign) مہم ترغیبی ہے۔ ہوتا ڈالنا اثر پر فیصلوں اور

 ذریعے کے جس ہے کوشش پروموشنل یا اشتہاری بند منصوبہ اور منظم ایک

 کسی یا حمایت، کی خیال کسی استعمال، کے سروس کسی خریداری، کو صارف

 ہے۔ جاتا کیا راغب جانب کی مقصد فلاحی یا سماجی تعلیمی،
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:مقاصد: کے مہم ترغیبی

کرنا: حاصل توجہ کی صارف​.1













ترسیل: مؤثر کی پیغام​.2
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کرنا: پیدا رغبت اور دلچسپی کی صارف​.3













کرنا: قائم وفاداری اور اعتماد​.4
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اضافہ: میں عمل یا خریداری​.5













کرنا: مضبوط پوزیشن میں مارکیٹ اور شناخت کی برانڈ​.6











بڑھانا: آگاہی اور شعور عوامی​.7
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 طور کے مثال ہے۔ کرتی ادا کردار اہم بھی میں مہمات تعلیمی اور سماجی

 پروگرام تعلیمی یا آگاہی ماحولیاتی مہمات، کی صفائی اور صحت پر،

​ہیں۔ دیتے ترغیب کی اپنانے رویّے مثبت کو صارف

 

 Strategies of Persuasive) عملی حکمت کی مہم ترغیبی

Campaigns:) 

​(:Target Audience Identification) شناخت کی مارکیٹ شدہ ہدف​.1

 شدہ ہدف قدم بنیادی سے سب لیے کے کامیابی کی مہم ترغیبی بھی کسی 

 معاشرتی آمدنی، تعلیم، جنس، عمر، کی صارف ہے۔ شناخت کی صارفین

 کے سیگمنٹیشن مارکیٹ ہے۔ جاتا کیا تجزیہ کا رویّے اور دلچسپیاں مقام،

 افراد درست پیغام تاکہ ہے جاتا بنایا خیز نتیجہ اور مؤثر کو مہم ذریعے

​پہنچے۔ تک
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 Message) انتخاب کا عناصر ترغیبی اور تخلیق کی پیغام​.2

Development & Persuasive Elements:)​

 اپیلوں اخلاقی اور سماجی منطقی، جذباتی، دوران کے کرنے تیار کو پیغام 

​ہے۔ جاتا رکھا مدنظر کو

 

:اپیل: جذباتی​○





:اپیل: منطقی​○





:اپیل: سماجی​○
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:اپیل: اخلاقی​○





​(:Media & Channels Selection) انتخاب کا چینلز اور میڈیا​.3

 انتخاب کا فارمز پلیٹ اور میڈیا مناسب لیے کے مہم ترغیبی مؤثر 

​ہے۔ ضروری

 

:میڈیا: پرنٹ​○



:میڈیا: نشریاتی​○



:میڈیا: سوشل اور ڈیجیٹل​○
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:میڈیا: ڈور آؤٹ​○







 & Brand Recognition) مزاجی مستقل اور پہچان کی برانڈ​.4

Consistency:)​

 میں اشتہار ہر عناصر بصری اور رنگ، سلوگن، لوگو، کا برانڈ میں مہم 

 برانڈ میں ذہن کے صارف تاکہ ہیں جاتے کیے استعمال میں انداز یکساں

 ذہن کے صارف مزاجی مستقل بڑھے۔ اعتماد اور ہو مضبوط شناخت کی

​ہے۔ بناتی اعتماد قابل اور یادگار کو برانڈ میں

 

 & Analysis, Monitoring) فیڈبیک اور مانیٹرنگ تجزیہ،​.5

Feedback:)​

 ردعمل، کے صارف ہے۔ ضروری تجزیہ کا اثرات اور کامیابی کی مہم 

 تاثیر کی مہم اور پوزیشن کی برانڈ میں مارکیٹ رجحانات، کے خریداری
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 مہم عملی حکمت یہ ہیں۔ جاتے کیے اقدامات اصلاحی بعد کے جانچنے کو

​ہے۔ بناتی خیز نتیجہ اور مؤثر زیادہ کو

 

​(:Timing & Relevance) مناسبت کی مواقع اور وقت​.6

 اور تہواروں حالات، موسمی ضروریات، کی صارف کو مہم ترغیبی 

 پر وقت صحیح ہے۔ ضروری چلانا مطابق کے رجحانات کے مارکیٹ

​ہے۔ بڑھاتا رغبت اور دلچسپی کی صارف اور ہے ہوتا مؤثر زیادہ اشتہار

 

 Creative & Visual) استعمال کا عناصر بصری اور تخلیقی​.7

Elements:)​

 آؤٹ لے بصری اور جِنگلز ویڈیوز، گرافکس، رنگ، تصاویر، میں اشتہار 

 ہیں۔ بناتے یادگار کو پیغام اور ہیں کرتے حاصل فوراً توجہ کی صارف

 کی مہم کر ڈال اثر پر نفسیات اور جذبات کے صارف عناصر تخلیقی

​ہیں۔ بڑھاتے مؤثریت
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​(:Competitive Analysis) تجزیہ مسابقتی​.8

 کی مہم کے کر تجزیہ کا مہمات اور برانڈز دیگر موجود میں مارکیٹ 

​ہو۔ مؤثر اور اثر پر منفرد، اشتہار تاکہ ہے جاتی کی تیار عملی حکمت

 

 & Consumer Engagement) انٹرایکشن اور شرکت کی صارف​.9

Interaction:)​

 سوشل ہے۔ اہم انٹرایکشن اور شرکت کی صارف میں مہمات ترغیبی جدید 

 ذریعے کے سرویز اور شیئرز، لائکس، تبصرے، پر فارمز پلیٹ میڈیا

​ہو۔ مستحکم اور مؤثر زیادہ مہم تاکہ ہے جاتا کیا شامل کو صارف

 

:نتیجہ:

 کی فیصلے یا خریداری عمل، مخصوص کسی کو صارف مراد سے ترغیب

 یا اشتہاری بند منصوبہ اور منظم ایک مہم ترغیبی ہے۔ کرنا راغب طرف

 اثر پر رویّے اور یادداشت دلچسپی، کی صارف جو ہے کوشش کی مارکیٹنگ
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 مؤثر کی پیغام کرنا، حاصل توجہ کی صارف میں مقاصد کے اس ہے۔ ڈالتی

 یا خریداری کرنا، قائم وفاداری اور اعتماد کرنا، پیدا رغبت اور دلچسپی ترسیل،

 شامل بڑھانا شعور عوامی اور کرنا مضبوط شناخت کی برانڈ اضافہ، میں عمل

 اپیلیں، اور تخلیق کی پیغام شناخت، کی مارکیٹ شدہ ہدف میں عملی حکمت ہیں۔

 اور وقت فیڈبیک، و تجزیہ مزاجی، مستقل کی برانڈ انتخاب، کا چینلز اور میڈیا

 کی صارف اور تجزیہ، مسابقتی عناصر، بصری اور تخلیقی مناسبت، کی مواقع

 اور مؤثر تخلیقی، جو ہے ہوتی وہ مہم ترغیبی کامیاب ایک ہیں۔ شامل شرکت

 عملی اور کرے مضبوط پہچان کی برانڈ کرے، راغب کو صارف میں انداز منظم

 ہو قائم پوزیشن مستحکم کی برانڈ میں مارکیٹ تاکہ کرے، پیدا ترغیب کی اقدام

 رہیں۔ اولین برانڈ میں ترجیحات کی صارف اور
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 کی ویژن ٹیلی اور ریڈیو اخبارات، سے حوالے کے ٹائزنگ ایڈور :3 نمبر سوال

 کریں۔ تحریر محدودات اور خصوصیات

 کا عملی حکمت پروموشنل یا مارکیٹنگ بھی کسی اشتہارات یا ٹائزنگ ایڈور

 انتہائی انتخاب کا میڈیا لیے کے ہونے مؤثر کے اشتہارات ہیں۔ حصہ بنیادی

 اور فوائد خصوصیات، اپنے کے فارم پلیٹ میڈیا ہر کیونکہ ہے رکھتا اہمیت

 سا کون کہ ہے پر بات اس دارومدار کا کامیابی کی اشتہار ہیں۔ ہوتے محدودات



ww
w.
stu

dy
vil
las
.co

m

 

 تک حد کس میں پہنچانے پیغام تک صارفین شدہ ہدف وہ ہے، گیا کیا منتخب میڈیا

 ہے۔ رہا کر حاصل طرح کس کو مقاصد کے اشتہار اور ہے مؤثر

 (Newspapers) اخبارات ۔1

 اور تیز کو معلومات جو ہیں ذریعہ عام اور قدیم ایک کا دینے اشتہار اخبارات

 ہیں۔ پہنچاتے تک عوام میں انداز جامع

خصوصیات:​●

مختلاخباراروزہفاو :روزنام

۔�ہیںپہنچتتلوگوکحیثیسماجاوتعلیعمرطبقوں

تےےا ع�ے،صاشتہاشدہد

اااہوٹیصےے

استعمگرافامتصاویمل :اشتہیرن

پہنچاماندجااوامعلومہیسکک

ں�ہی

ینزہتک رفاتنہرسافوو ​
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​ہیں۔ کرتے فراہم سہولت کی پہنچانے اشتہار اور

 

محدودات:​●

ہوتمحدوعناصبصراورنمی :اخبارا

۔�ہیںہوتمشتمپصفحاسفیاوکالاکثہیں

ایوتےترفاثیادگاک

ںںنکرہرےس،

پیرغجذبذریتصاوامر :صیم

ے�ہرہمحدکبھکبکر

 اتقہانیا قےوصچھمحدودقارئ ​

تاہو ودرہکا ارسے جس ں،تےکم



 (Radio) ریڈیو ۔2
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 لیے کے پہنچانے تک سامعین کو پیغام مختصر جو ہے میڈیا صوتی ایک ریڈیو

 ہے۔ ذریعہ تیز اور مؤثر

خصوصیات:​●

تسامعیوسیمیدیہااوشہرو :ریڈی

سہولکسنناشتہابھوقکرتسفمیگاڑاوہےپہنچت

۔�ہےموجو

ےفےےزر،،اثجذبات

ی ص�ےررت

اسٹیریڈوپروگراز :مخصہف

ے�ہسکپہنچااشتہسامعشہذری

یویںلےکے وی ٹی وراتلا ​  اًار

تاجا یاشروراریںرچکم



محدودات:​●

اثذریعکآواصراشتہامی :ریڈی
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 موقع کا دکھانے عناصر بصری کے مصنوعات سے جس ہے، ہوتا انداز

​ہے۔ ہوتا محدود

:کم: اثر یادگار • 



پیچیدیتفصیزیادمیاشتہا :ریڈی

۔�نہیںممکدینمعلوما

اںڈکوورفتوجغیکسامعی

ںہلررےس،



 (Television) ویژن ٹیلی ۔3

 صوتی اور بصری یہ کیونکہ ہے میڈیا جامع اور مؤثر زیادہ سے سب ویژن ٹیلی

 ہے۔ کرتا یکجا کو عناصر دونوں

خصوصیات:​●

موسیقاوآوازرنگویڈیوز :تصاویر
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​ہے۔ بنتا یادگار اور پرکشش زیادہ اشتہار ذریعے کے

:رسائی: وسیع • 





اثگہرپجذباکصارعناصصوتاو :بصر

۔�ہیںکرتپیدرغبیخریدارکڈا

رقےتال،صپروگراہدف

اااکٹہفےرر

یادگدیرمذصاامتزآوار :ویڈر

ے�ہچھوڑا



محدودات:​●

ریڈیاگککرننشاوتیارکاشتہاو :ٹ

۔�ہےہوتزیادبہمیمقابلکاخبارااو

ٹاڈدفنےرمحدودیکوق
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​ہے۔ جاتی ہو محدود تفصیل کی معلومات سے جس ہے، ہوتا پہنچانا پیغام

:بندی: حد میں مارکیٹ ہدفی • 



اومسلسلیاہےہوتوقتاثک :اشتہا

۔�ہےہوتضرورکچلانمہبابا



:اثرات: مجموعی اور موازنہ

 محدودات خصوصیات میڈیا

اخبارا

 ت

 متن اشتہار، ہدفی رسائی، وسیع

 فوری تصاویر، بصری اور

 معلومات

 اثر، یادگار کم اثر، بصری محدود

 طبقے مخصوص اثر، ترغیبی کم

 محدود تک
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 ہدفی اثر، جذباتی رسائی، وسیع ریڈیو

 لاگت کم پروگرام،

 اثر، یادگار کم کمی، بصری

 توجہ غیر معلومات، محدود

 سامعین

 ٹیلی

 ویژن

 وسیع کشش، صوتی اور بصری

 ہدفی اثر، جذباتی رسائی،

 اثر یادگار پروگرام،

 ہدفی تمام محدود، وقت مہنگا،

 اثر مشکل، رسائی تک سامعین

 وقتی

:نتیجہ:

 ہیں۔ محدودات اور فوائد اپنے کے ایک ہر ویژن ٹیلی اور ریڈیو اخبارات،

 لیکن ہے موجود سہولت کی اشتہار ہدفی اور تفصیل کی معلومات میں اخبارات

 بصری لیکن ہے کرتا فراہم اثر صوتی اور جذباتی ریڈیو ہے۔ محدود اثر بصری

 زیادہ سے سب ویژن ٹیلی ہے۔ چیلنج ایک کمی کی توجہ اور کمی کی عناصر

 ہے، کرتا فراہم اثرات دونوں صوتی اور بصری یہ کیونکہ ہے یادگار اور مؤثر

 کے عملی حکمت اشتہاری مؤثر ہے۔ ہوتا وقتی اثر اور زیادہ لاگت کی اس لیکن
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 ہوئے رکھتے مدنظر کو محدودات اور فوائد کے میڈیا ہر کہ ہے ضروری لیے

 نتیجہ اور مؤثر زیادہ مقاصد کے برانڈ تاکہ جائے کی بندی منصوبہ کی اشتہار

 سکیں۔ ہو حاصل میں انداز خیز

 

 

 

 

 

 

 

 

:لکھیں: نوٹ پر ذیل درج :4 نمبر سوال
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:مسائل: کے ایجنسی ٹائزنگ ایڈور میں پاکستان ۔1

 رہی کر ترقی سے تیزی میں دہائیوں حالیہ صنعت کی ٹائزنگ ایڈور میں پاکستان

 کی ایجنسیوں جو ہیں آتے سامنے بھی مسائل کئی ساتھ کے ترقی اس مگر ہے،

 ایڈور ہیں۔ کرتے متاثر کو مقابلہ میں مارکیٹ اور مؤثریت کی اشتہار کارکردگی،

 وسائل، انسانی مالی، جنہیں ہیں، النوع مختلف مسائل کے ایجنسیز ٹائزنگ

 ہے۔ سکتا جا کیا تقسیم میں مسائل تکنیکی اور تخلیقی قانونی،

کمی: کی بجٹ اور مشکلات مالی
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تربیت: اور کمی کی عملے ماہر













کمی: تخلیقی اور اشتہار معیاری غیر









مسائل: اخلاقی اور قانونی
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 پیدا اثرات منفی لیے کے رویّے سماجی یا صارف اشتہارات بعض سے وجہ کی

 سے حوالے کے نمائندگی کی بچوں یا خواتین پر، طور کے مثال ہیں۔ سکتے کر

 کمی کی ضوابط اخلاقی اور قانونی ہیں۔ سکتے بن سبب کا تنقید اشتہارات کچھ

 ہے۔ کراتی سامنا کا ریکشن سوشل اور مسائل قانونی کو ایجنسیوں

مہنگائی: اور وسائل محدود کے میڈیا











دباؤ: مارکیٹ اور مسابقت
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 محدود وسائل مالی یا صلاحیت تخلیقی پاس کے ان کیونکہ ہیں جاتی رہ کمزور

 ہیں۔ ہوتے

مسائل: کے تبدیلی ڈیجیٹل اور ٹیکنالوجی

 ل�







نتیجہ:
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:فرق: میں سلوگن اور مارک ٹریڈ ۔2

 لیے کے مؤثریت کی اشتہار اور شناخت کی برانڈ دونوں سلوگن اور مارک ٹریڈ

 ہیں۔ مختلف اثرات اور استعمال مقاصد، کے ان لیکن ہیں، عناصر اہم

​(:Trademark) مارک ٹریڈ

 یہ ہے۔ ہوتا نشان علامتی کا شناخت منفرد کی مصنوعات یا برانڈ مارک ٹریڈ 

 مارک ٹریڈ ہے۔ کرتا ممتاز کو برانڈ میں مارکیٹ اور ہے کرتا فراہم تحفظ قانونی

 کرتا ادا کردار اہم میں کرنے پیدا وفاداری اور اعتماد، شناخت، بصری کی برانڈ

 ہے۔

خصوصیات:​●
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مثالیں:​●

 Nike (Swoosh

 Apple

 Coca-Cola



​(:Slogan) سلوگن

 پیغام مرکزی کا مصنوعات یا برانڈ جو ہے فقرہ یا جملہ مختصر ایک سلوگن 

 کر ڈال اثر پر رویّے اور دلچسپی جذبات، کے صارف یہ ہے۔ پہنچاتا تک صارف

 ہے۔ دیتا ترغیب کی حمایت کی برانڈ یا خریداری

خصوصیات:​●
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مثالیں:​●

Just Do I (Nike

Think Differen (Apple

Open Happines (Coca-Cola



:خلاصہ: کا فرق

 مارک ٹریڈ پہلو

(Trademark) 

 (Slogan) سلوگن

 کا شناخت منفرد کی برانڈ تعریف

 نشان علامتی

 یادگار کا مصنوعات یا برانڈ

 جملہ ترغیبی اور

 صارف اور ترسیل کی پیغام تحفظ قانونی اور شناخت مقصد

 رغبت کی
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 جملہ / لفظی علامتی / بصری شکل

 قانونی

 حیثیت

 نہیں تحفظ قانونی پر طور عام یافتہ تحفظ قانونی

 اور اعتماد پہچان، فوری اثر

 وفاداری

 اثر یادگار اور رغبت جذبات،

نتیجہ:







مار :ٹری

ذہکصارسلوگجبکہکرتفراہتحفقانوناوشناخکبران

عناصاہےکرتمحفومیانداترغیباویادگاکبراناوپیغامی
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 ناگزیر لیے کے پائیداری کی برانڈ اور کامیابی کی مہم اشتہاری استعمال مؤثر کا

 ہے۔

 

 

 

 

 تنظیم کی ایجنسی ساز اشتہار اور تعریف کی ادارے ساز اشتہار :5 نمبر سوال

 کریں۔ بیان اقسام کی

 لازمی ایک میں ماحول کے مارکیٹنگ اور کاروباری جدید کے آج سازی اشتہار

 مؤثر لیے کے کامیابی کی سروس یا مصنوعات برانڈ، ہر ہے۔ چکی بن جزو

 رغبت شناخت، کی برانڈ میں ذہن کے صارف جو ہے، ضروری سازی اشتہار

 مرکزی ایجنسیز اور ادارے ساز اشتہار میں سلسلے اس کرے۔ قائم وفاداری اور
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 تیار اشتہارات سے طریقے منظم اور فنی، تخلیقی، جو ہیں، کرتے ادا کردار

 ہیں۔ دیتے انجام کو عمل کے کرنے نشر اور کرنے

تعریف: کی ادارے ساز اشتہار

 (Advertising Organization / Agency)











:ہیں: ذیل درج داریاں ذمہ بنیادی کی ادارے ساز اشتہار

​تحقیق کی صارفین ہدفی اور مارکیٹ​.1

 

​تیاری کی مواد بصری اور تخلیقی کے اشتہار​.2
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​انتخاب کا میڈیا لیے کے ہونے نشر کے اشتہار اور پلاننگ میڈیا​.3

 

​تجزیہ کا اثر اور ترسیل کی اشتہار​.4

 

​کرنا مضبوط کو پوزیشن مسابقتی میں مارکیٹ اور شناخت کی برانڈ​.5

 

 فلاحی اور تعلیمی سماجی، بلکہ اشتہارات تجارتی صرف نہ ادارے ساز اشتہار

 یا آگاہی ماحولیاتی تعلیم، صحت، جیسے ہیں، کرتے ادا کردار اہم بھی میں مہمات

 مہمات۔ ترغیبی کی تنظیموں فلاحی

:اقسام: کی تنظیم کی ایجنسی ساز اشتہار

 مؤثر وہ تاکہ ہے جاتی کی سے طریقوں مختلف تنظیم کی ایجنسیوں ساز اشتہار

 میں انداز ذیل درج کو اقسام ان سکیں۔ کر فراہم خدمات سے طریقے منظم اور

:ہے: سکتا جا کیا بیان
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​(:Full-Service Agency) ایجنسی سروس فل​.1

 تحقیق، مارکیٹ میں جس ہے، کرتی فراہم خدمات کی اقسام تمام ایجنسی یہ 

 اور مہمات، پروموشنل تشہیر، پلاننگ، میڈیا تیاری، کی مواد تخلیقی

 مکمل لیے کے کلائنٹ ایجنسی سروس فل ہیں۔ شامل نگرانی کی اشتہار

 ہوتی دار ذمہ کی پہلو ہر کے منصوبے اشتہاری اور ہے کرتی فراہم حل

​ہے۔

 

خصوصیات:​○
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Ogilvy & Mathe :مثال:​○

 JWT



​(:Creative Boutiques) ایجنسی آؤٹ بریک کریئیٹو​.2

 یہ ہے۔ کرتی فوکس پر آئیڈیاز اور مواد تخلیقی پر طور خاص ایجنسی یہ 

 میں کرنے تیار ورک آرٹ اور پروڈکشن ویڈیو ڈیزائن، تصور، کے اشتہار

 نہیں فراہم تجزیہ مارکیٹ یا پلاننگ میڈیا مکمل مگر ہے، رکھتی مہارت

​کرتی۔

 

خصوصیات:​○
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​(:Media Buying Agency) ایجنسی بائنگ میڈیا​.3

 اور خریدنے میڈیا لیے کے پہنچانے تک صارف کو اشتہار ایجنسی یہ 

 لیے کے کلائنٹ یا برانڈ ایجنسی یہ ہے۔ رکھتی مہارت میں پلاننگ میڈیا

 مؤثر زیادہ اشتہار تاکہ ہے کرتی منتخب چینل اور فارم، پلیٹ وقت، بہترین

​پہنچے۔ تک صارف ہدفی زیادہ اور ہو

 

خصوصیات:​○











​(:Specialized / Niche Agency) انڈرایجنسی یا نمائندگی​.4

 خدمات لیے کے صنعت مخصوص یا اشتہارات کے قسم خاص ایجنسی یہ 

 یہ اشتہارات۔ ماحولیاتی یا فیشن، تعلیم، صحت، جیسے ہے، کرتی فراہم
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 اپنے اور ہے رکھتی مہارت میں صنعت یا موضوع مخصوص ایجنسی

​ہے۔ کرتی فراہم حل مؤثر مگر محدود لیے کے کلائنٹ

 

خصوصیات:​○









​(:Digital Agency) ایجنسی ڈیجیٹل​.5

 سوشل ایجنسی یہ ہے۔ گئی بڑھ اہمیت کی ایجنسیوں ڈیجیٹل میں دور جدید 

 لائن آن اور مارکیٹنگ میل ای ایپلیکیشنز، موبائل سائٹس، ویب میڈیا،

​ہیں۔ کرتی فراہم اشتہار ذریعے کے ویڈیوز
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​خدمات SEM اور SEO مارکیٹنگ، ڈیجیٹل • 

​اصلاح کی مہم پر بنیاد کی رویّے اور دلچسپی لائن آن کی صارف • 

​تخلیق کی اشتہارات انٹرایکٹو اور پوسٹس بینر، ویڈیو، • 

 

:نتیجہ:

 یا اداروں کاروباری برانڈز، جو ہے ادارہ ورانہ پیشہ ایک ادارہ ساز اشتہار

 کا اشاعت و نشر اور تخلیق بندی، منصوبہ کی مہمات اشتہاری لیے کے تنظیموں

 جن ہیں موجود ایجنسیز اشتہاری کی قسم مختلف میں پاکستان ہے۔ دیتا انجام کام

 ایجنسی، بائنگ میڈیا ایجنسی، آؤٹ بریک کریئیٹو ایجنسی، سروس فل میں

 اور تنظیم کی ایجنسی ہر ہیں۔ شامل ایجنسی ڈیجیٹل اور انڈرایجنسی، یا نمائیگی

 کرنا، مضبوط شناخت کی برانڈ مقصد مشترکہ کا ان مگر ہیں، مختلف خدمات

 ایک ہے۔ بنانا یقینی کامیابی کی مہم اشتہاری اور کرنا پیدا دلچسپی کی صارف

 اپنی ایجنسی یا ادارہ کہ ہے ضروری لیے کے عملی حکمت ٹائزنگ ایڈور مؤثر

 فراہم خدمات مؤثر اور موزوں لیے کے کلائنٹ مطابق کے وسائل اور مہارت
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 کی صارف اور ہو قائم پوزیشن مضبوط کی برانڈ میں مارکیٹ تاکہ کرے

 ہو۔ اضافہ میں ترجیحات

 


